Bio-objekti i mediji: uloga komunikacije u procesima bio-objektifikacije
Reprezentacija bioloških inovacija u komunikaciji i medijskim praksama i kroz njih od vitalne je važnosti za razumijevanje prirode bio-objekata i procesa koji nazivamo bio-objektifikacija. Ovaj rad razmatra dva idealno-tipična pristupa različitim komunikacijskim modelima – tradicionalni (usmjeren na znanost i medije) i medijsko sociološki (višeslojni proces koji uključuje različite aktere u definiranju značenja znanstvenog i tehnološkog razvoja). Smatramo da medijsko sociološki model najviše pridonosi razumijevanju kruženja, (re)produkcije i (re)konfiguracije značenja bio-objekata ali i interpretaciji odnosa između medija i znanosti. Na osnovi nekoliko odabranih primjera, ovaj članak rasvjetljava kako mediji funkcioniraju kao primarna arena za (re)produkciju i (re)konfiguraciju znanstvenih i biomedicinskih informacija o bio-objektima u javnoj sferi usmjerenih prema zainteresiranim pojedincima i skupinama, te javnosti. 
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